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LLEE  MARCHÉMARCHÉ  AUTRICHIENAUTRICHIEN

Données générales Données économiques (2000)

Nom : Autriche
Régime politique : République fédérale
Capitale : Vienne
Monnaie : Euro
Population : 8,11 millions d’habitants

PNB / habitant : 22.275 $
Taux de chômage : 3,7%
Taux d’inflation : 2,3%
Taux de croissance : 3,0%

DONNEES TOURISTIQUESDONNEES TOURISTIQUES

Taux de départ en vacances : 67%
Taux de départ à l’étranger : 56%
Dépenses globales à l’étranger : 9,3 milliards de $

Principales destinations étrangères     :  

1. Italie : 24,4%
2. Croatie :   9,3%
3. Grèce :   9,2%

4. Espagne :   9,0%
5. Turquie :   4,9%

Mode d’achat et de réservation     :  

     50% des voyages à l’étranger sont des voyages à forfait

Internet     :  

     Un Autrichien  sur  deux a  désormais  accès  à  Internet  et  2,7  millions  l’utilisent  déjà 
régulièrement.
     Utilisé pour la recherche d’informations (57%). Le commerce en ligne reste encore limité 
(6%) mais progresse régulièrement.
     En matière de voyages, Internet sert à s’informer et à comparer les offres et les tarifs. 
L’acte d’achat d’un voyage à forfait passe toujours par le réseau des professionnels.
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LA DESTINATION FRANCELA DESTINATION FRANCE

Nombre de séjours :    386.200
Nombre de nuitées : 3.084.526
Durée moyenne du séjour : 8 jours

Courts séjours (1 à 3 nuits) : 48%
Longs séjours (4 nuits et plus) : 52%

Total des dépenses : 228 millions €
Dépenses par jour : 74 €

Mode d’hébergement     :  

Hôtel, res. hôtelière : 50%
Location : 20%
Camping : 20%
Parents, amis, res. secondaire :   5%
Autres :   5%

Saisonnalité     :  

Jan. Fév. Mars :   7,8%
Avr. Mai. Juin : 24,6%
Juill. Août. Sept. : 55,4%
Oct. Nov. Déc. : 12,2%

COMPORTEMENT TOURISTIQUECOMPORTEMENT TOURISTIQUE

Principales motivations :

 Culture
 Gastronomie
 Découverte de sites et de paysages

     Pour les Autrichiens qui pratiquent les vacances balnéaires, leurs motivations principales 
sont avant tout :

 La recherche du soleil
 Le farniente sur la plage
 La détente en famille

     L’Autrichien est très sensible à la qualité de l’environnement
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