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LLEE  MARCHÉMARCHÉ  DANOISDANOIS

Données générales Données économiques (2000)

Nom :   Danemark
Régime politique : République parlementaire
Capitale :   Copenhague
Monnaie :   Couronne danoise (0,13 €)
Population :   5,3 millions d’habitants

PNB / habitant : 33.260 $
Taux de chômage : 5,8%
Taux d’inflation : 2,5%
Taux de croissance : 1,5%

DONNEES TOURISTIQUESDONNEES TOURISTIQUES

Taux de départ en vacances : 60%
Taux de départ à l’étranger : 46%
Dépenses globales à l’étranger : 5,1 milliards de $

Principales destinations étrangères     :  

1. France : 13%
2. Espagne : 13%
3. Italie :   8%

4. Grèce :    8%
5. Suède :    7%

Mode d’achat et de réservation     :  

 Voyages packages : 44%
 Voyages organisés par le touriste : 35%
 Voyages organisés en partie par le touriste : 21%

Internet     :  

     64% des ménages danois disposent d’au moins un ordinateur, dont environ 33% ayant un 
accès Internet. Les Danois ont également accès à Internet par la télévision.
     D’une  façon  générale,  la  part  des  touristes  qui  organisent  eux-mêmes  leur  voyage 
augmente  chaque  année.  Cette  tendance  s’explique  sans  doute  par  le  développement 
d’Internet qui facilite l’accès aux informations sur les destinations choisies et qui permet de 
plus en plus de faire directement ses réservations en ligne.
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Tendances et Perspectives     :  

 L’Europe du sud conserve son attractivité,
 La part des courts séjours est en augmentation, Elle passe de 12% en 1996 à 17% en 1999
 Utilisation de la voiture pour se rendre à l’étranger
 Progression de la France dans les longs séjours

 Recherchent  les  vacances  balnéaires  sur  la  côte  méditerranéenne :  farniente,  baignade, 
excursions culturelles

 Apprécient les destinations soleil d’hiver  situées sur le pourtour méditerranéen : Espagne, 
Portugal, puis Maroc et Tunisie

 Les destinations soleil exotique : Ile Maurice, Saint Domingue, Thailande
 Courts séjours en ville : Bruxelles, Londres 
 Tourisme d’affaire : Allemagne, Norvège, Suède, Grande Bretagne

 Les vacances scolaires  débutent  à la mi-juin :  37% des séjours s’effectuent  en juin et 
juillet

 Pour les familles, les vacances se décomposent généralement : en deux et trois semaines 
en été : Juin et Juillet ; une à deux semaines en hiver.

 Les Danois sont des touristes d’avant saison

LA DESTINATION FRANCELA DESTINATION FRANCE

Nombre de séjours :    554.472
Nombre de nuitées : 5.934.161
Durée moyenne du séjour : 10,7 jours

Total des dépenses : 265 millions d’€
Dépenses par jour : 45 €

Mode d’hébergement     :  

Hôtel, res. hôtelière : 50%
Camping : 26%
Location : 12%
Parents, amis, res. secondaire : 10%
Autres :   2%
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COMPORTEMENT TOURISTIQUECOMPORTEMENT TOURISTIQUE

     La France est un pays à la mode pour les Danois.

Types de vacances     :  

 Vacances balnéaires sur la côte méditerranéenne
 Destinations soleil-hiver sur le pourtour de la Méditerranée
 Destination soleil-hiver exotique
 Sports d’hiver
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